VESTIBULAR CASPER LIBERO 2021
As respostas corretas de todas as questdes correspondem, na versdo da

prova apresentada abaixo, a alternativa “e”.

BLOCO A: LINGUA PORTUGUESA (PESO 4)

Leia o texto a seguir e responda as questdes de 1 a 6:

QUAL SERA O FUTURO DA PUBLICIDADE?
Raphael Pires

A tecnologia transformou os parametros do marketing e da publicidade. Se,
antes, as pessoas mantinham uma relacdo quase passiva com 0S anuncios
exibidos a elas, hoje, gracas aos mecanismos de segmentacao e analise de dados,
0S usuarios se deparam com pecas publicitarias e de marketing muito bem
direcionadas. As tendéncias desafiam o mercado a cada dia e impactam o futuro
da publicidade.

Segundo o The Verge, a Amazon, por exemplo, jA vendeu mais de 100
milhdes de dispositivos compativeis com a Alexa, a assistente virtual por voz da
empresa de Bezos. A Amazon, assim como outros players do mercado, aposta no
comando de voz e na inteligéncia artificial como uma forma eficiente de capturar
as necessidades do momento.

Embora seja uma tecnologia recente, estima-se que as compras por voz
atinjam o numero de 40 bilhdes de dolares em 2021 nos EUA e no Reino Unido.
Haja pique para acompanhar, ndo € mesmo? Sua agéncia estd atenta as
tendéncias do mercado para oferecer campanhas publicitarias e de marketing cada
vez mais eficientes? Reunimos alguns fenémenos imperdiveis para vocé

acompanhar e entender qual é o futuro da publicidade.

Tendéncias na publicidade e a teoria da caixa-preta

Para acompanhar um mercado tdo competitivo, é preciso desenvolver um
olhar interdisciplinar para os fendbmenos que nos cercam. Mesmo que vOcé néo
seja um expert em matematica e tecnologia, vale ficar atento aos conceitos do

campo da informacao e dos dados, como a “caixa preta”.
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No campo das ciéncias da computacdo e engenharia, conhecemos como
“caixa preta” um sistema fechado de complexidade alta. Mas por que isso nos ajuda
a entender o contexto que estamos vivendo hoje e compreender um pouco mais
sobre o futuro da publicidade?

Usamos esse termo quando a estrutura interna de um sistema fechado é
desconhecida ou ndo levada em consideracdo em seu estudo, de forma que ele se
limita as medidas das relacfes de entrada e saida. Dessa forma, ndo assumimos
causalidades: o importante € compreender, mesmo que de forma simples, o
funcionamento do todo e obter uma visao clara do conjunto.

Embora essa teoria tenha sido publicada em 1983, hoje, milhares de
pessoas ainda recorrem a ela para entender as relacdes entre tecnologia, ciéncia,
economia e politica e suas tendéncias.

Tomemos, como exemplo, a Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) e os
demais mecanismos de seguranca de dados que estdo ganhando o mundo. Vocé
nao precisa ser um perito em direito para compreender que a LGPD ir4 transformar
a maneira como a sua agéncia lida com os dados de seus clientes e
seus planejamentos de midia.

O importante, assim, € ter uma visao holistica desses processos, contar com
o auxilio de especialistas e ferramentas para conduzi-los e poder, assim, gerencia-

los de uma maneira responsavel e alinhada com as demandas do mercado.

Quais s&o as maiores tendéncias para o futuro da publicidade?

Manter-se atento as tendéncias de mercado permite que vocé nao so6 esteja
a frente da concorréncia, mas também tenha mais chances de planejar campanhas
de marketing e publicidade que surpreendam seus clientes.

Acompanhe o que separamos para Vocé a seguir.

Publicidade programatica

A publicidade programéatica € aquela que se baseia nha automacédo. Hoje, ela
€ o principal método de aquisicdo de midia digital e, segundo uma pesquisa da
eMarketer, citada em um portal especializado, quase 88% da verba utilizada em
anuncios digitais nos EUA sera feita de forma programatica até 2021. E, por falar
em aquisicdo de midia digital, vale ficar de olho nas novas plataformas. Embora o
Google e o Facebook se mantenham como principais meios de publicidade digital
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— a mesma pesquisa da eMarketer mostra que 35,1% dos anuncios pagos sao
programados no Google e 20,8%, no Facebook —, o TikTok deve receber maior
atencao de quem elabora os orgamentos de campanha. Uma pesquisa da Fast
Company citada pela Associacao Brasileira de Comunicacdo Empresarial (Aberje)

apontou que o usuario médio gasta cerca de 45 minutos por dia na rede social.

Inteligéncia Artificial

A inteligéncia artificial e o aprendizado de maquina sé&o as melhores formas
para personalizar campanhas. Afinal, elas ajudam a filtrar grandes quantidades de
dados em tempo real e, com o auxilio de profissionais especializados em anélise e
mineracdo de dados, encontrar padrdes, prever resultados e sugerir melhores
procedimentos para os clientes. Com isso, suas estratégias de marketing e

publicidade ganham mais velocidade, escala e preciséo.

Digital Out of Home — DOOH

Também conhecidas como campanhas digitais externas, as DOOH sao
aplicadas em pontos de 6nibus e relogios digitais de grandes cidades. Segundo o
Mapa OOH, citado por um portal especializado, 88% da populacao
economicamente ativa esta exposta ao OOH (Out of Home). A Forbes apontou
gue o retorno para cada dolar investido em OOH € de US$5,97 em receita.

Diante desses beneficios, a variacdo digital do Out of Home deve ganhar
um mercado de 5 bilhdes de ddlares até 2022, segundo a Global Digital Out of
Home Market. Para as agéncias de comunicacao, esse tipo de midia tornou-se
mais vantajoso pois, agora, € possivel saber em que ambiente o ponto se localiza,
qual é o tipo de iluminagdo, como ele se posiciona, quais sdo as ruas impactadas,
entre outros dados, com grande rapidez. Isso fornece mais credibilidade para as
campanhas e traz mais recursos para que os clientes acompanhem os resultados

de seus investimentos.

Busca por comando de voz

Facebook, Google e Amazon estdo em uma verdadeira corrida para se
destacar nos recursos de busca por voz. Segundo uma pesquisa do Google citada
na Business2Community, 20% de todas as buscas sao feitas por voz e 55% das

pessoas entrevistadas pretendem ter um assistente virtual por voz.
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Protecao e gerenciamento de dados

Em todo o mundo, leis estabelecem mecanismos para 0 uso seguro de
dados dos usuérios, oferecendo a eles maior transparéncia quanto ao destino de
suas informacdes. Um exemplo € a Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD).
Somado a isso, vale considerar também os mecanismos de bloqueio de anuncios
e 0s receios dos usuarios quanto a privacidade. Como oferecer uma experiéncia
acolhedora, que conquiste o engajamento e a seguranca da sua audiéncia?

Atender aos requisitos de legislagbes como a LGPD € apenas o principio.
Entender as possibilidades de cada plataforma, o comportamento dos usuarios e
dos criadores de conteudo, bem como esclarecer qual é a postura das marcas em
relacéo aos dados coletados sé&o apenas algumas das muitas possibilidades para
gue vocé conquiste a confianca da audiéncia e de seus parceiros.

Vale também prestar atencdo ao consumo holistico. Afinal, cada vez mais
consumidores estdo atentos a cadeia de producéo dos seus produtos e servigos,
requerendo informac¢des como origem de ingrediente e condicbes de trabalho,
entre outros. Isso significa que sua campanha n&o pode mais se restringir ao
discurso dos produtos. Na era da transparéncia, a autenticidade é um valor
essencial.

Como vocé pdde perceber, as informacbes cumprem um papel-chave no
futuro da publicidade. O gerenciamento inteligente de campanhas é o que pode

conduzir a sua agéncia ao sucesso. Mantenha-se competitivo no mercado!

Questao 1
De acordo com o texto, pode-se afirmar que a teoria da caixa preta implica a ideia
de:

a. um objeto fechado de complexidade elevada, cuja estrutura interna
somente é levada em consideracdo quando se medem as relacbes de
entrada e saida.

b. uma teoria utilizada para analisar um sistema a partir do estudo da relagéo
entre os estimulos de entrada e saida, quando, entéo, a causalidade néo é

assumida, mas é uma hipétese simplificadora.
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C.

uma teoria robusta e facil de ser sustentada, formada por modulos que
simplificam a compreenséao do funcionamento de um determinado objeto e
permitem dar uma visao mais clara do conjunto.

um sistema cujo interior ndo pode ser desvendado, embora seus elementos
internos sejam conhecidos por meio de manipulacdo ou observacéo
externas.

um sistema fechado de complexidade potencialmente alta, cuja estrutura
interna € desconhecida ou ndo é levada em consideracdo na analise, que

se limita, assim, a medir as relacfes de entrada e saida.

Questéao 2

De acordo com o texto, pode-se afirmar que a teoria da caixa preta prioriza:

a.

b
c.
d.
e

as tendéncias das relacdes de entrada e saida.

as formas simples e a clareza do sistema.

as relagbes entre tecnologia, ciéncia, economia e politica.
a Lei Geral da Protecdo de Dados (LGPD).

o funcionamento do todo e a visao clara do conjunto.

Questéao 3

De acordo com o texto, pode-se afirmar que a area que mais tem modificado os

padrdes da publicidade é:

a.
b.

c
d.
e

a informacéao.

a Alexa.

a Lei Geral da Protecéo de dados (LGPD).
a inteligéncia artificial.

a tecnologia.

Questéao 4

Assinale a opgéo que identifica corretamente o sentido do vocabulo “holistico” em

“O importante, assim, € ter uma visao holistica desses processos”.

a. Que leva em conta a origem dos ingredientes.

b.

C.

Que faz uso da tecnologia do holograma.
Que gerencia as demandas do mercado.
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d. Que procede a analise de componentes tomados isoladamente.

e. Que busca um entendimento integral dos fen6menos.

Questéao 5
Assinale a opcado que identifica corretamente o sentido do vocabulo
“‘interdisciplinar” em “Para acompanhar um mercado tdo competitivo, € preciso
desenvolver um olhar interdisciplinar para os fenbmenos que nos cercam”.

a. Que relaciona o campo da informacéo aos dados.

b. Que € comum a matematica e a tecnologia.

c. Que é exclusivo de dois ou mais fendmenos.
d. Que é comum a duas disciplinas escolares.
e

. Que estabelece relacdes entre dois ou mais ramos de conhecimento.

Questao 6
Assinale a opcdo cujo vocabulo ndo tem a mesma estrutura morfolégica de
‘parametro”, presente em “A tecnologia transformou os parametros do marketing e
da publicidade”.

a. Paradigma.
b. Paradoxo.
c. Paralela.
d. Parabola.
e

Paraquedas.

Questao 7
Assinale a opcéo que apresenta uma palavra escrita em desacordo com a norma
culta.

a. Ela o encontrou encantado, maravilhado, extético.

b. Os indigenas dificilmente tém acesso a bens de consumo.

c. De boas inten¢Bes o inferno do assistencialismo esté repleto.

d. A afluéncia de individuos nas areas isoladas pode gerar conflitos.

e

Os operarios decidiram paralizar, por alguns dias, o trabalho na usina.

Questéo 8
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Assinale a opcao que identifica corretamente a forma de plural dos substantivos

compostos “quartel-general” e “mico-ledo-dourado”.

a.

b
c
d.
e

guartel-general, micos-ledo-dourados.
guartel-generais, micos-ledo-dourado.
guarteus-generais, mico-ledes-dourados.
guartéis-general, mico-ledo-dourados.

guartéis-generais, micos-ledes-dourados.

Questédo 9

Assinale a op¢do em que o0 emprego dos pronomes pessoais, retos ou obliquos,

ndo atende a norma culta.

® a0 T p

Ele pensava consigo sobre como dar a noticia.
Com eu estar febril, ndo houve passeio.

Por favor, ndo saia sem mim.

Ela sempre foi contra mim, desde crianga.

Existem muito mais coisas entre eu e vocé.

BLOCO B: LITERATURA (PESO 3)

Questéao 10

Assinale a opc¢ao que identifica corretamente as duas licdes morais aprendidas por

Teodorico Raposo, protagonista de A reliquia, de Eca de Queiroés.

a.
b.

c
d.
e

A “forca de uma coroa de espinhos” e as “humilhacdes da razéao liberal”.
A “culpa pela morte de Jesus” e a “satisfagao pela expressédo da arte”.
O “suave milagre” e 0 “monumental armazém do saber”.

O “sonho divino” e os “episddios da vida religiosa”.

A “inutilidade da hipocrisia” e 0 “descarado heroismo de afirmar”.

Questéo 11

Dentre os textos a seguir de autoria de Anténio José Saraiva e Oscar Lopes,

assinale a opcdo que identifica corretamente o excerto critico relacionado ao

romance A reliquia, de Eca de Queiros.



a. “A sua também permanente desconfianca quanto a mecanismos tem
aspectos evidentemente ultrapassados, mas ressalvemos uma certa
previdéncia quanto a mania consumista e a degradacéo ecologica”.

b. “O traco dominante de todo esse mundo social lisboeta é a sua ansia de
acesso a civilizacdo, ou a de a produzir como um luxo cultural”.

c. “[Os sonhos] extravasam do horizonte de consciéncia possivel das
personagens e constituem como que duplicados ludicamente fantasistas e
irdnicos do préprio narrador”.

d. “... se evidencia uma violenta critica ao clero catélico que ja tem raizes nos
lluministas ou no romantismo liberal...”.

e. “Este romance € uma narrativa que, sobre um fundo exdético e mitico,

pretende recortar uma moralidade, afinal muito ironizada”.

Questao 12
Assinale a opgéo que identifica corretamente o modo como o narrador descreve o
personagem Julido Tavares em Angustia, de Graciliano Ramos.

a. “Asrosetas das esporas dele tilintavam no patio; as abas do chapéu, jogado
para tras, preso debaixo do queixo pela correia, aumentavam-lhe o rosto
gueimado, faziam-lhe um circulo enorme em torno da cabecga”.

b. “Aidade, o peso, as sobrancelhas cerradas e grisalhas, este rosto vermelho
e cabeludo tém-me rendido muita consideracdo. Quando me faltavam estas
gualidades, a consideracao era menor”.

c. “Um tipo de barbas espessas, como as do mestre rural visto anos atrés.
Carrancudo, cabeludo. E perverso. Perverso com a mosca inocente e
perverso com os leitores”.

d. “Ele, com a calva brilhando sobre um foco elétrico, o beico caido, a pélpebra
meio cerrada, os Oculos na ponta da venta, percorria a parte comercial dos
jornais”.

e. “Era um sujeito gordo, vermelho, risonho, patriota, falador e escrevedor”.

Questao 13
Assinale a opcao que identifica corretamente um elemento narrativo presente em

Angustia, de Graciliano Ramos.



“E o livro da cidadezinha do interior, com a sua vida alimentada no fuxico
cotidiano pelo literato fracassado, pelo marido enganado, pelo farmacéutico
sordido, pelo médico complicado, pelo promotor imbecil, pelo padre
ignorante, pelo beberrdo, pelas beatas, pelas prostitutas, pelo assassino
inocentado e pelas mulheres histéricas”. (Elizabeth Ramos).

“Bicho, coisa, escravo: sua autoimagem é construida a partir de
identificagBes com cachorros, urubus, tatus, patos e com o préprio papagaio
mudo que a familia um dia tivera”. (Marilene Felinto).

“‘Com as laranjeiras vém a noite e o processo da escrita. Tais arvores
permitem abrir mais amplamente o leque do texto. S&o plantas
domesticadas, que ndo podem assumir a carga negativa das corujas, mas
vém ligadas a noite”. (Godofredo de Oliveira Neto).

‘O passado € uma densa bruma. O contador hesita, duvida, esquece-e-
lembra, mas o romancista maduro e o artesao virtuoso mostram-se, fundem-
se com 0 menino e afastam-se dele”. (Claudio Leit&o).

“O acesso a vida digna s6 pode estar na conjuncédo se, condicionada pela
(boa) sorte na loteria. O direito ao sonho do protagonista (a felicidade no
amor) esteve em jogo na possibilidade de o bilhete da loteria sair premiado”.
(Silviano Santiago).

Questéao 14

Assinale a opgéo que identifica corretamente o modo como o narrador descreve o

personagem Patori em Campo geral, de Jodo Guimardes Rosa.

a.

“...era baixo, ndo tinha as pernas muito direitas e tentava dar dignidade a si
mesmo através de uma barba curta, rala e ruiva sobre a qual corria sem
parar os dedos”.

‘E quando ele saia, o que ficava mais, na gente, como agrado em
lembranca, era a voz. Uma voz sem pingo de duvida, nem tristeza. Uma
vOz que continuava”.

“Ele era sujeito vindo saindo de brejos, pedras, cachoeiras, homem todo
cruzado”.

“... criminosos tao brutos, feito esse, que cercava as pessoas nas estradas,

roubava de tudo...”.



e. “... esse era um menino maldoso, diabrava. ‘ — Ele tem olho ruim’, a Rosa
dizia — ‘quando a gente esta comendo, e ele espia, a gente pega doér-de-

cabeca...”.

Questéao 15

Assinale a opgao que identifica corretamente o modo como, segundo o narrador, o
menino Miguilim passa a enxergar depois de colocar os 6culos do doutor José
Lourenco em Campo geral, de Jodo Guimarées Rosa.

a. “... e olhava, olhava, engrossava o ronco, os olhos de um verde tdo menos
vazio — era uma luz dentro de outra, dentro doutra, dentro doutra, até néo
ter fim”.

b. “Pde os olhos pra diante, Miguilim! Em ia contente, levava um brio, levava
destino, se ria do grosso grito dos papagaios voantes, nem esbarrou para
merecer uma grande arara azul, pousada comendo grelos de arvore...”.

c. “Voltou para junto. Agora, ele se aliviava qualqual, feliz no acomodamento,
espairecia. Era capaz de brincar com o Dito a vida inteira, o Ditinho era a
melhor pessb6a, de repente, sempre sem desassossego”.

d. “N&o porque ele mesmo Miguilim visse beleza no Mutum — nem ele sabia
distinguir o que era um lugar bonito e um lugar feio”.

e. “Via os grdozinhos de areia, a pele da terra, as pedrinhas menores, as
formiguinhas passeando no chdo de uma distancia. E tonteava. Aqui, ali,

meu Deus, tanta coisa, tudo...”.

BLOCO C: HISTORIA (PESO 2)

Questéo 16

A doutrina do “Destino Manifesto” expunha uma visao biblica dos Estados Unidos
segundo a qual seu povo estava destinado a tomar posse de uma suposta “terra
prometida”. A crenga em tal doutrina € considerada uma forma radical do
nacionalismo norte-americano que respaldou, no século XIX, o expansionismo
territorial do pais para o Sul e para o Oeste. Sobre o expansionismo territorial dos
Estados Unidos apoiado na doutrina do “Destino Manifesto”, pode-se afirmar que
ele:

a. era pacifico e orientado pela ética do trabalho produtivo, em razdo de sua
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forte conotacéo religiosa.

b. levou os norte-americanos a se envolverem em conflitos armados em
regides muito distantes, como a Guerra do Vietnd, no Sudeste Asiatico.

c. fracassou em seu objetivo de incorporar novos territérios, pois nao
conseguiu derrotar a alianca dos indios Sioux e Cherokees com o0s
mexicanos.

d. era legitimo, pois os Estados Unidos s6 desejavam ocupar as terras que ja
faziam parte do dominio colonial inglés.

e. foi implacdvel com os povos indigenas, removendo-os de suas terras
nativas, e com seus vizinhos mexicanos, tomando-lhes parte de seu

territério.

Questéo 17

A esquerda, a fotografia; a direita, o grafite inspirado por ela.

O beijo fraternal era uma saudacédo dos lideres socialistas cujo objetivo era
demonstrar que havia uma ligagdo especial entre os paises do bloco. O registro
fotografico do encontro entre Leonid Brejnev, da Unido Soviética, e Erich Honecker,
da Republica Democratica Alema&, tornou-se um icone da cultura pop. Em 1990, a
fotografia inspirou o grafite de Dmitri Vrabel, aplicado no Muro de Berlim,
denominado “Meu Deus, ajuda-me a sobreviver a esse amor mortal”. Sobre a ideia

de ligacao especial entre os paises socialistas, pode-se afirmar que ela:

a. contrastava claramente com a relacdo conflituosa que todos os paises
capitalistas mantinham entre si e com a dominacdo imperialista a que eram

submetidos os paises subdesenvolvidos.

11



b. era resultado da identidade do sistema social e econémico. Por sofrerem
boicote dos paises capitalistas, os paises socialistas se uniram em um bloco
coeso e pacifico liderado pela Republica Popular da China e pela Unido
Soviética.

C. nunca existiu, pois todos os governos dos paises socialistas, particularmente
os daqueles situados no Leste Europeu, apoiavam a adoc¢éo de um estilo de
vida semelhante ao dos paises capitalistas e se negavam abertamente a
seguir as orientaces da Unido Soviética.

d. soé existia entre os paises do Leste Europeu e a Unido Soviética, pois era
fruto da gratiddo espontanea pela expulsdo dos invasores nazistas por parte
do exército vermelho.

e. ignorava ndo somente os conflitos entre eles, como 0s que ocorriam entre a
China e a URSS, como também o dominio que a Unido Soviética exercia
sobre os paises do Leste Europeu, que resultou na invasdo da Hungria, em
1956, e da Tchecoslovaquia, em 1968.

Questéao 18

SIMILHANCA

Legenda: “O espeto obrigatério”. llustragdo publicada na imprensa carioca satirizando a suposta

violéncia que representava a vacinacao obrigatoria.
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Em novembro de 1904, a cidade do Rio de Janeiro foi abalada por uma rebelido
popular de grandes proporcdes conhecida como a “Revolta da Vacina”, cujo
pretexto foi a lei que impunha a obrigatoriedade da imunizac&o contra a variola.
Forcas politicas de oposicdo ao presidente Rodrigues Alves que pretendiam
tomar o poder insuflavam a populacéo, aproveitando-se da credulidade popular
para difundir informagoes falsas sobre os efeitos da vacina e o procedimento dos
agentes sanitarios. Da parte do governo, a revolta serviu de pretexto para a
violéncia policial e justificou o projeto higienista de expulsao da populacéao pobre
da zona central da cidade e, até mesmo, o degredo de muitos individuos para o
Acre. Acuado, o governo desistiu da vacinagdo obrigatéria. Entretanto, em 1908,
o Rio de Janeiro foi assolado pelo maior surto de variola de sua historia, que
causou a morte de cerca de 6.400 individuos e provocou uma grande procura
pela vacina. Assinale a opcdo que identifica corretamente a dinamica que
caracterizou a Revolta da Vacina.

a. O episddio evidenciou a incapacidade dos veiculos de comunicacao de
orientarem a populacao quanto aos procedimentos sanitarios adequados
para enfrentar a variola, sendo a consequéncia mais grave 0 novo surto
da doenca.

b. Uma politica sanitaria moderna foi implementada junto a uma populacao
atrasada, o publico compreendia apenas o discurso politico antiquado e
o subsequente surto de variola mostrou que o governo estava certo.

c. O governo estava ansioso para implementar uma politica sanitaria
moderna e foi incapaz de dialogar com a oposi¢cdo. Posteriormente, a
populacdo nao respeitou 0 padrdo sanitario adequado e foi penalizada
por um novo surto da doenca.

d. O governo oligarquico foi incapaz de implementar uma politica sanitaria
moderna, a oposi¢cao democratica mobilizou o povo e o governo puniu 0s
revoltosos suspendendo a vacinagéo e causando um novo surto da
doenca.

e. Uma medida sanitaria foi implementada sem o devido esclarecimento do
publico, o descontentamento popular foi instrumentalizado por um grupo
politico e a populacao foi penalizada pela perseguicdo policial e por um

novo surto.
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Questéao 19
Sobre o trafico de africanos escravizados para o Brasil, é correto afirmar que ele:

a. subsistiu apenas até a Independéncia, pois D. Pedro I, imediatamente,
proibiu essa atividade controlada por comerciantes portugueses.

b. constituia uma atividade clandestina, condenada pela Igreja e proibida
pela legislacdo portuguesa desde o descobrimento do Brasil.

c. era insignificante, pois as boas condi¢des de vida permitiram que o
crescimento vegetativo da populacdo escravizada suprisse a
necessidade de mao de obra.

d. persistiu até a abolicdo da escravatura, em 1888. Depois disso, todos
0S navios negreiros aportados no Brasil foram enviados de volta a
Africa.

e. foi uma atividade extremamente lucrativa e, por isso, persistiu até

1850, mesmo apos ter sido declarado ilegal em 1831.

Questéo 20
Em meados do século XIX, o nacionalismo destacava-se como um grande
aglutinador de forgcas sociais na Europa. Afirmando estar acima dos interesses
particulares, a ideologia nacionalista defendia a nacdo como entidade territorial
unificada pela histéria, cultura, etnia, governo etc. Evidentemente, o discurso
nacionalista mobilizava forgcas sociais diversas em beneficio de determinados
grupos hegemonicos. A ascensdo do nacionalismo exacerbou os conflitos e
alterou o mapa politico da Europa. Sobre o nacionalismo europeu do século XIX,
€ correto afirmar que ele:
a. foi apoiado pela Internacional Comunista, uma organizagao criada pelo
idedlogo Karl Marx.
b. exacerbou a rivalidade secular entre Franca e Inglaterra, resultando em
conflitos na segunda metade do século.
c. estimulou o conflito entre as na¢des europeias e 0s paises mugulmanos
do Oriente Médio.
d. fez surgir diversas religides nacionais como a religido anglicana,

estabelecida oficialmente na Inglaterra.
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e. estimulou os movimentos de unificacdo que resultaram em novas

nacdes, como a Alemanha e a Itélia, em 1871.

Questéo 21
Entre os fatores que permitem associar o contexto histérico mundial a
implantagéo de uma ditadura militar no Brasil em 1964, encontram-se:
a. 0 governo bem-sucedido do general Charles de Gaulle na Franga, que
estimulou a implantacdo de governos militares por todo o mundo.
b. a criacdo da Unido Europeia, concorrente dos Estados Unidos que levou
aimplantacdo de ditaduras pré-americanas em toda a América Latina.
c. aiminéncia de um confronto com os paises do Pacto de Varsovia, que
levou a militarizacdo de toda a América Latina.
d. arevolucdo cubana, que levou a militarizacdo de toda a América Latina
como preparacdo para um possivel confronto militar com a ilha.
e. a Guerra Fria, que garantia o apoio dos Estados Unidos a regimes
politicos de qualquer natureza, desde que o governo lhes fosse um

aliado fiel.

Questao 22

O QAnon é uma teoria da conspiracao que defende ser o mundo governado por
um suposto “estado profundo” dominado por uma elite satanica e pedofila.
Apesar de seu aspecto delirante, a teoria disseminou-se pelos Estados Unidos
e tem arregimentado adeptos em todo o globo. Nas eleicbes norte-americanas
deste ano, o movimento QAnon elegeu uma parlamentar no estado sulista da
Gedrgia. Teorias conspiratérias ndo sdo um fendmeno recente. No final do século

=0

XIX, um texto antissemita, “Os protocolos dos sabios de Sido”, foi forjado pelo
governo czarista da Russia para comprovar a existéncia de um complé judaico
para dominar o mundo. O texto fraudulento alcancou ampla notoriedade e
credibilidade, e, ainda hoje, muitas pessoas creem em sua veracidade. A partir
de tais informacdes, é correto afirmar que:

a. asteorias da conspiragao se apoiam em informac¢des comprovadas para

conquistar a confianca publica.
b. o sistema politico apoiado no voto popular € imune a manipulacao

politica da desinformacéo.

15



as teorias conspiratérias nasceram com a internet e se propagam
rapidamente pelas redes sociais.

a sociedade moderna se caracteriza pelo ceticismo, levando as pessoas
a acreditarem somente naquilo que € comprovado cientificamente.
fendmenos como o QAnon e “Os protocolos dos Sabios de Siao”

evidenciam o persistente uso politico da desinformacao.

Questéao 23

Na segunda metade do século XIX, a teoria da selecdo natural das espécies,

elaborada pelo cientista Charles Darwin, causou impacto em diversas areas de

atuacdo humana. Nas rela¢Bes politicas, econbmicas e sociais, no final do

século XIX e inicio do século XX, uma apropriacdo enviesada da teoria

evolucionista teve como consequéncia:

a. a adocao de politicas econémicas nacionalistas e desenvolvimentistas,

estimuladas pelas poténcias europeias, para promover a evolucdo de
regides subdesenvolvidas.

a adocdo de uma politica educacional inclusiva com o objetivo de
promover a evolucdo daqueles povos considerados inferiores por meio
do convivio escolar com europeus.

a implantacdo de sistemas politicos coloniais favoraveis a ampla
participacdo popular com o objetivo de promover a evolucdo de povos
habituados as praticas ritualisticas tribais.

0 incentivo a imigracao de individuos oriundos de regides habitadas por
povos considerados inferiores com o intuito de promover a diversidade e
amiscigenacéo da populagao europeia.

o desenvolvimento de ideias preconceituosas e hostis contra povos
considerados inferiores, justificando a violéncia verificada na expansao

colonialista na Africa e na Asia.

Questéo 24

Assinale a opcao que identifica corretamente a medida legislativa editada em 13

de dezembro de 1968 que suspendeu todas as garantias constitucionais aos

cidadaos brasileiros:
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Lei do Teto de Gastos.

Lei da Anistia.

Al-2.

Movimento do Ame-o ou Deixe-o.
Al-5.

® a0 T p

BLOCO D: ATUALIDADES (PESO 1)
Questéo 25
Em 2020, o movimento “Black Lives Matter’ agitou o ambiente politico norte-
americano na luta contra o racismo e a violéncia policial dirigida, particularmente,
contra negros. Assinale a opcdo que identifica corretamente os nomes de trés
conhecidos esportistas que apoiaram o movimento.
a. O piloto de formula 1 Lewis Hamilton, o jogador de basquete LeBron
James e a tenista Simone Biles.
b. O piloto de formula 1 Kimmi Raikkonen, o jogador de basquete Kylian
Mbappé e a tenista Naomi Osaka.
c. O piloto de férmula 1 Lewis Hamilton, o jogador de basquete Kylian
Mbappé, e a tenista Serena Williams.
d. O piloto de formula 1 Kimmi Raikkonen, o jogador de basquete Robert
Lewandowski e a tenista Serena Williams.
e. O piloto de formula 1 Lewis Hamilton, o jogador de basquete LeBron

James e a tenista Naomi Osaka

Questao 26

Em entrevista publicada recentemente pelo jornal Folha de S. Paulo, o
historiador norte-americano Jared Diamond fez a seguinte afirmacdo sobre a
pandemia da covid-19: “O mais importante seria a compreensao sobre como
precisamos lidar com problemas em escala global. Nao adianta cada pais
controlar apenas a sua situacao interna: se a Mongalia, digamos, continuar com
a transmissao do virus, o mundo inteiro pode acabar sofrendo de novo. As
vacinas vao vir, muito provavelmente, mas o mundo ainda vai ter de lidar
coletivamente com os desafios muito maiores da mudanca climatica e da perda
de recursos naturais”.

Assinale a opc¢do que identifica corretamente uma importante faceta da
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globalizacédo contemporanea identificada no depoimento do historiador.

a. A globalizacdo foi a responsavel pela pobreza da Mongolia, pela
mudanca climética e pela perda de recursos naturais.

b. Paises subdesenvolvidos, como a Mongolia, devem ser isolados para
gue se preserve a saude dos paises desenvolvidos.

c. Apesar dos avancos da globalizacdo, ndo h4 nenhuma certeza quanto a
eficacia da vacina contra a covid-19.

d. A pandemia da covid-19 é um problema insignificante, comparado a
guestdes que tém um impacto muito maior sobre a economia global.

e. Em um mundo interligado, a solugdo de muitos problemas néo esta no

ambito local, mas na cooperagéo global.

Questao 27
Apés a abdicacdo de D. Pedro I, em 1831, o Pais viveu, até 1840, o que foi
denominado Periodo Regencial, no qual o governo foi exercido por regentes
nomeados pelo parlamento ou eleitos. Esse periodo foi marcado por uma
acirrada disputa politica e chegou ao final com a declaracdo antecipada de
maioridade do imperador D. Pedro Il, que contava apenas 14 anos de idade. A
antecipacdao da maioridade ficou conhecida como Golpe da Maioridade e foi
justificada por seus defensores sob o argumento de que, naquele momento, o
Brasil precisava de uma lideranca forte e centralizadora que pusesse fim as
disputas politicas. Assinale a opcdo que identifica corretamente um aspecto
recorrente da vida politica brasileira, presente no episédio da declaracdo
antecipada da maioridade.

a. O reconhecimento do direito adquirido nas disputas politicas.

b. A renovacao da vida politica por pressao da juventude.

c. Areducao da idade para exercer o direito de voto.
d. A sujeicdo do Pais aos interesses imperialistas.
e

. O uso de medidas de excecao para dirimir disputas politicas.

Questéo 28
Em novembro deste ano, a banda arménio-americana System of a Down langou
o single “Protect the Land/Genocidal Humanoidz” com o objetivo de denunciar o

drama da populacao arménia em Nagorno-Karabakh — assolada pela guerra com
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a Republica do Azerbaijdo — e arrecadar fundos para auxiliar as familias da
regido. Assinale a opgédo que descreve corretamente o conflito que motivou a
banda a lancar o trabalho.

a. Nagorno-Karabch é uma regido ocupada pelos terroristas do Estado
Islamico que foi invadida pelo Azerbaijdao com o apoio dos Estados
Unidos

b. Apos ter invadido a regido de Nagorno-Karabach, a Russia a anexou ao
seu territério — o que deu origem ao conflito.

c. A presenca de bases militares americanas na regido de Nagorno-
Karabach acirrou os conflitos com os mugulmanos do Azerbaijao.

d. O exército chinés invadiu a regido de Nagorno-Karabach — o que obrigou
0 governo do Azerbaijdo a reagir com o apoio velado do exército norte-
americano.

e. O Azerbaijao invadiu a regido de Nagorno-Karabakh para retomar a

soberania sobre uma parte do territério controlado por arménios.

Questéo 29
Em 10 de novembro de 2020, ap6s a suspensao pela Anvisa dos testes da
vacina produzida pelo laboratério Sinovac em parceria com o Instituto Butantd,
o presidente Jair Bolsonaro postou a seguinte mensagem em sua conta no
Facebook: “Morte, invalidez, anomalia. Essa € a vacina que o Doria queria
obrigar todos os paulistanos a tomar. O presidente disse que a vacina jamais
poderia ser obrigatéria. Mais uma que Jair Bolsonaro ganha”.
Assinale a opcao que identifica corretamente o que esta ocorrendo no ambiente
politico brasileiro em relacdo a obtencdo de uma vacina contra a covid-19.
a. A confianca na imunidade de rebanho alcancada em S&o Paulo, que
tornou desnecessaria a busca pelo imunizante.
b. Uma atmosfera de cooperacdo, tendo em vista a rapida volta a
normalidade para a retomada da economia.
c. O predominio de um clima de indiferenca, ndo importando qual a origem
da vacina, conquanto haja uma rapida superacao da pandemia.
d. Um claro boicote a vacina cubana, cuja eficacia € considerada elevada,

mas que encontra resisténcia do governo norte-americano por razées
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ideologicas.

e. Uma disputa politica com vista a suposta obtencdo de dividendos

eleitorais.

Questéo 30

Em entrevista ao jornal O Estado de S. Paulo, publicada no dia 23 de novembro
de 2020, o tedlogo e ativista antirracista Ronilso Pacheco afirma: “Estamos
nessa situacdo em que o racismo se tornou naturalizado e muito eficiente. E isso
€ o0 que diferencia a pratica racista dos Estados Unidos daquela que ocorre no
Brasil. Embora nos Estados Unidos seja mais bem marcado e tem gente que diz
que € mais forte, acho que € justamente o contrario. Exatamente pela
dissimulacdo que oracismo se torna mais eficiente. O Brasil consegue criar uma
estética de integracdo racial, e, na pratica, em todas as suas relacbes, é
segregador. Ha uma estratificacdo racial muito forte”. Assinale a op¢do que
identifica corretamente as ideias muito difundidas e enraizadas na sociedade

brasileira para cuja fragilidade o teblogo aponta em sua declaracgao.

a. No Brasil ndo existe democracia racial porque a naturalizacdo estética
criou uma estratificacdo social mais forte do que nos Estados Unidos.

b. O racismo brasileiro € mais marcado e menos suave do que nos Estados
Unidos porque a estratificacdo social tem uma estética muito forte.

c. Diferentemente dos Estados Unidos, onde o racismo é mais estético e
dissimulado, no Brasil o racismo foi suplantado por uma estratificacao
social muito forte.

d. A populagéo negra brasileira esta focada apenas em questdes estéticas
e, ao diferentemente dos Estados Unidos, os negros dissimulam o
racismo por intermédio de uma estratificacdo social muito forte.

e. A democracia racial brasileira esta consolidada, sendo os conflitos
raciais somente um modismo importado dos Estados Unidos, onde nao

h& integragéo racial de fato.
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REDAGAO
Proposta:
Tomando por base a leitura do artigo “Qual sera o futuro da publicidade?”, de
Raphael Pires, reproduzido abaixo novamente, escreva um texto dissertativo em
prosa no qual vocé discuta os principais desafios que a publicidade vem
enfrentando no mundo atual, no qual as tecnologias de informacdo e

comunicacao atravessam todas as esferas da vida social.

Observagoes:

1. Cuide para que seu texto ndo se transforme em um amontoado de frases
feitas e clichés sobre o tema. Procure desenvolver um ponto de vista
articulado e expressivo sobre o assunto abordado, expondo as ideias de
modo coerente.

2. Tome cuidado para nao reproduzir simplesmente as informagdes e 0s
argumentos contidos no texto de apoio. E importante vocé apresentar
suas proprias reflexdes sobre o tema.

3. O texto deve ser escrito na variante culta formal da lingua portuguesa.
Portanto, evite girias e certos recursos expressivos muito informais.

4. Embora se trate de um texto dissertativo, € plenamente possivel que o
candidato se expresse na 12, 22 ou 32 pessoas do discurso.

5. A criatividade na forma de desenvolver a dissertacdo é sempre bem-
vinda, desde que acompanhada de uma argumentacao consistente.

6. Nao ultrapasse o limite maximo de 30 linhas.

QUAL SERA O FUTURO DA PUBLICIDADE?
Raphael Pires

A tecnologia transformou os parametros do marketing e da publicidade.
Se, antes, as pessoas mantinham uma relacdo quase passiva com 0s anuncios
exibidos a elas, hoje, gracas aos mecanismos de segmentacédo e analise de
dados, os usuarios se deparam com pecas publicitarias e de marketing muito
bem direcionadas. As tendéncias desafiam o mercado a cada dia e impactam o

futuro da publicidade.
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Segundo o The Verge, a Amazon, por exemplo, ja vendeu mais de 100
milhdes de dispositivos compativeis com a Alexa, a assistente virtual por voz da
empresa de Bezos. A Amazon, assim como outros players do mercado, aposta
no comando de voz e na inteligéncia artificial como uma forma eficiente de
capturar as necessidades do momento.

Embora seja uma tecnologia recente, estima-se que as compras por voz
atinjam o numero de 40 bilhdes de dblares em 2021 nos EUA e no Reino Unido.
Haja pique para acompanhar, ndo € mesmo? Sua agéncia esta atenta as
tendéncias do mercado para oferecer campanhas publicitarias e de marketing
cada vez mais eficientes? Reunimos alguns fenbmenos imperdiveis para vocé

acompanhar e entender qual € o futuro da publicidade.

Tendéncias na publicidade e a teoria da caixa-preta

Para acompanhar um mercado tdo competitivo, é preciso desenvolver um
olhar interdisciplinar para os fendbmenos que nos cercam. Mesmo que vocé nao
seja um expert em matematica e tecnologia, vale ficar atento aos conceitos do
campo da informacéo e dos dados, como a “caixa preta”.

No campo das ciéncias da computacdo e engenharia, conhecemos como
“caixa preta” um sistema fechado de complexidade alta. Mas por que iSso nos
ajuda a entender o contexto que estamos vivendo hoje e compreender um pouco
mais sobre o futuro da publicidade?

Usamos esse termo quando a estrutura interna de um sistema fechado é
desconhecida ou ndo levada em consideragéo em seu estudo, de forma que ele
se limita as medidas das relagbes de entrada e saida. Dessa forma, néo
assumimos causalidades: o importante € compreender, mesmo que de forma
simples, o funcionamento do todo e obter uma viséo clara do conjunto.

Embora essa teoria tenha sido publicada em 1983, hoje, milhares de
pessoas ainda recorrem a ela para entender as relacdes entre tecnologia,
ciéncia, economia e politica e suas tendéncias.

Tomemos, como exemplo, a Lei Geral de Protecao de Dados (LGPD) e
os demais mecanismos de seguranca de dados que estdo ganhando o mundo.
Vocé nao precisa ser um perito em direito para compreender que a LGPD ira
transformar a maneira como a sua agéncia lida com os dados de seus clientes e

seus planejamentos de midia.
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O importante, assim, € ter uma visdo holistica desses processos, contar
com o auxilio de especialistas e ferramentas para conduzi-los e poder, assim,
gerencia-los de uma maneira responsavel e alinhada com as demandas do

mercado.

Quais sao as maiores tendéncias para o futuro da publicidade?

Manter-se atento as tendéncias de mercado permite que vocé ndo so
esteja a frente da concorréncia, mas também tenha mais chances de
planejar campanhas de marketing e publicidade que surpreendam seus clientes.

Acompanhe o0 que separamos para vOcé a seguir.

Publicidade programatica

A publicidade programatica € aquela que se baseia na automacéo. Hoje,
ela é o principal método de aquisicdo de midia digital e, segundo uma pesquisa
da eMarketer, citada em um portal especializado, quase 88% da verba utilizada
em anuncios digitais nos EUA sera feita de forma programética até 2021. E por
falar em aquisicdo de midia digital, vale ficar de olho nas novas
plataformas. Embora o Google e o Facebook se mantenham como principais
meios de publicidade digital — a mesma pesquisa da eMarketer mostra que
35,1% dos anuncios pagos sdo programados no Google e 20,8%, no Facebook
—, 0 TikTok deve receber maior atencdo de quem elabora os orcamentos de
campanha. Uma pesquisa da Fast Company citada pela Associacao Brasileira
de Comunicacdo Empresarial (Aberje) apontou que o usuario médio gasta cerca

de 45 minutos por dia na rede social.

Inteligéncia Artificial

A inteligéncia artificial e o aprendizado de maquina sdo as melhores
formas para personalizar campanhas. Afinal, elas ajudam a filtrar grandes
guantidades de dados em tempo real e, com o auxilio de profissionais
especializados em andlise e mineracdo de dados, encontrar padrdes, prever
resultados e sugerir melhores procedimentos para os clientes. Com isso, suas
estratégias de marketing e publicidade ganham mais velocidade, escala e

precisao.
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Digital Out of Home — DOOH

Também conhecidas como campanhas digitais externas, as DOOH sé&o
aplicadas em pontos de 6nibus e relogios digitais de grandes cidades. Segundo
o Mapa OOH, citado por um portal especializado, 88% da populacéo
economicamente ativa estd exposta ao OOH (Out of Home). A Forbes apontou
que o retorno para cada dolar investido em OOH é de US$5,97 em receita.

Diante desses beneficios, a variacao digital do Out of Home deve ganhar
um mercado de 5 bilhGes de délares até 2022, segundo a Global Digital Out of
Home Market. Para as agéncias de comunicacédo, esse tipo de midia tornou-se
mais vantajoso pois, agora, € possivel saber em que ambiente o ponto se
localiza, qual € o tipo de iluminagcdo, como ele se posiciona, quais sao as ruas
impactadas, entre outros dados, com grande rapidez. Isso fornece mais
credibilidade para as campanhas e traz mais recursos para que os clientes

acompanhem os resultados de seus investimentos.

Busca por comando de voz

Facebook, Google e Amazon estdo em uma verdadeira corrida para se
destacar nos recursos de busca por voz. Segundo uma pesquisa do Google
citada na Business2Community, 20% de todas as buscas séo feitas por voz e

55% das pessoas entrevistadas pretendem ter um assistente virtual por voz.

Protecéo e gerenciamento de dados

Em todo o mundo, leis estabelecem mecanismos para 0 uso seguro de
dados dos usuarios, oferecendo a eles maior transparéncia quanto ao destino
de suas informagdes. Um exemplo € a Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD).
Somado a isso, vale considerar também os mecanismos de bloqueio de
anuncios e os receios dos usuarios quanto a privacidade. Como oferecer uma
experiéncia acolhedora, que conquiste 0o engajamento e a seguranca da sua
audiéncia?

Atender aos requisitos de legislacbes como a LGPD é apenas o principio.
Entender as possibilidades de cada plataforma, o comportamento dos usuarios
e dos criadores de conteudo, bem como esclarecer qual € a postura das marcas
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em relacéo aos dados coletados sdo apenas algumas das muitas possibilidades
para que vocé conquiste a confianca da audiéncia e de seus parceiros.

Vale também prestar atencéo ao consumo holistico. Afinal, cada vez mais
consumidores estao atentos a cadeia de producéo dos seus produtos e servicos,
requerendo informacfes como origem de ingrediente e condi¢cdes de trabalho,
entre outros. Isso significa que sua campanha nédo pode mais se restringir ao
discurso dos produtos. Na era da transparéncia, a autenticidade é um valor
essencial.

Como vocé pbde perceber, as informacfes cumprem um papel-chave no
futuro da publicidade. O gerenciamento inteligente de campanhas € o que pode

conduzir a sua agéncia ao sucesso. Mantenha-se competitivo no mercado!
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